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Desempeiio Reciente y Perspectivas del Comercio al por Menor

Recientemente, el Dane reveld que el PIB real del sector comercio en Colombia se expandié a una tasa
del 5.2% anual al cierre del segundo trimestre de 2014, superior al 3.9% de un afio atras. Asi, este sector,
que representa el 8.3% del PIB total, contribuyd de manera importante al crecimiento del 4.3% anual de la
economia colombiana como un todo.

Este comportamiento es coherente tanto con las cifras positivas del comercio al por menor (que revela
el Dane mensualmente), como con el buen desempefo de las cifras de consumo (expectativas de los
consumidores y consumo privado final). En efecto, segun la Encuesta Mensual de Comercio al por
Menor y Comercio de Vehiculos (EMCM), las ventas minoristas registraron un crecimiento del 6.1% en el
acumulado en doce meses al corte de julio de 2014; cifra muy superior al 2.9% de un afio atras. Las lineas
de mercancia cuyos crecimientos explican este desempefio son: muebles y equipos para oficina (11.3%);
repuestos para vehiculos (8.7%) y articulos de ferreteria (8.4%). Por su parte, las que presentaron menores
crecimientos fueron farmacéuticos (-1.4%); bebidas alcoholicas (1.3%) y articulos de uso doméstico
(1.3%). Aqui, vale la pena resaltar el reciente cambio metodolégico en la EMCM implementado por el
Dane a partir de julio del presente afno. Este cambio incluyd, por un lado, un incremento en el nimero de
fuentes de informacién, al pasar de 486 a 1270 empresas encuestadas y, de otro, la actualizacién de la
nomenclatura de clasificacion ClIU y de los ponderadores de la encuesta. Anif aplaude dichos cambios
que buscan una mayor calidad estadistica de los datos.

De otro lado, al observar el comportamiento de los consumidores, segun la Encuesta de Opinién del
Consumidor de Fedesarrollo, el indice de Confianza del Consumidor (ICC) presenté un balance de
respuestas de 20 al corte de agosto de 2014, resultado muy superior al 13.4 de un afo atras, el cual, vale
la pena recordar, estuvo afectado por el Paro Nacional Agrario (ver Comentario Econémico del Dia 26 de
agosto de 2013). Al desagregar el comportamiento de este indicador se observa que son las condiciones
econdmicas de los consumidores las que jalonan el buen desempefio del ICC. En efecto, el indice de
Condiciones Econémicas (ICE) presenta un balance de 26.5, superior al 16.3 de un afio atras. En cambio,
las expectativas, capturadas por el indice de Expectativas del Consumidor (IEC), presentan un balance
de tan solo 15.6, frente al 25.6 del mes anterior. Barranquilla y Cali continian siendo las ciudades mas
optimistas, con balances de 28.7 y 30.5 respectivamente; mientras que Bogota y Medellin presentan
balances menos alentadores de 22.3y 7.9.
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Asimismo, el consumo final de los hogares, el cual tiene una correlacion del 85% con el promedio movil de
tres meses del ICC, exhibié un crecimiento del 5.2% al cierre del segundo trimestre de 2014. En este se
destaca el comportamiento del consumo de los bienes durables y semi-durables, los cuales crecieron al
10% y 4.8% anual, respectivamente (ver grafico adjunto). Este desempefio va en la misma direccion que
las ventas del comercio minorista pues, efectivamente, las mercancias cuyas ventas crecen mas (muebles,
repuestos y articulos de ferreteria) son las que hacen parte del grupo de los bienes durables.

Con estos resultados, Anif espera un crecimiento de las ventas minoristas (incluyendo vehiculos) del 4.2%
en el acumulado en doce meses al cierre de 2014, explicado principalmente por los buenos desempefios de
las ventas de muebles para oficina (17.1%), textiles y confecciones (8.1%) y articulos de ferreteria (5.8%).
Esto iria en linea con una expansion del valor agregado del sector comercio del 5.1% proyectado para el
cierre de 2014.

Por su parte, el consumo de los hogares creceria un 4.6% para el 2014, exhibiendo una moderada
aceleracion frente al crecimiento de 4.2% registrado en 2013. Aqui es importante sefialar que el crecimiento
dinamico del consumo de los hogares (y, por ende, de las ventas minoristas) esta apalancado, en buena
medida, en el buen desempefo de las cifras del mercado laboral. En efecto, la tasa de desempleo en
Colombia se ubico en 8.9% a la altura del mes de agosto de 2014, completando asi reducciones de 0.7
pps en lo corrido del afio. Sin embargo, cabe resaltar que el pais continta siendo, dentro de sus pares de
América Latina, el de mas alto desempleo y uno de los de mayor informalidad laboral. Por ello, resultara
clave para el consumo de los hogares que, en vez de echar reversa (en el frente de horas extra), la
Administracion Santos-Il continie avanzando en la flexibilizacion laboral y profundizando la reduccién de
parafiscales (ver Comentario Econémico del Dia 17 de septiembre de 2014).

En sintesis, el PIB del sector comercio creci6 a la favorable tasa del 5.2% real en el segundo trimestre de 2014.
Esto se puede explicar por la buena dinamica de las lineas de mercancia asociadas a los bienes durables y
por el buen comportamiento y expectativas de los consumidores. Con esto a la mano, Anif proyecta que el
sector comercio, restaurantes y hoteles se expandiria al 5.1% en el afio 2014 como un todo. Hacia futuro, hay
que tener en cuenta que las medidas que se adopten en el frente laboral durante la administracion Santos-II
estaran intimamente ligadas al comportamiento del consumidor y al desempefio del sector comercio.

Consumo final de bienes por parte de los hogares

(Por durabilidad, var. % anual)

40 Renovacion linea blanca del
hogar y ventas récord de vehiculos

10.0 Bienes durables
5.2 Consumo de los
hogares

4.8 Bienes
semidurables

0«
-sv

1|11|111|1v‘1|11|111|1v‘1 |11|111|1v‘1|11|111|1v‘1|11|111|1v‘1 |1 |

2009 2010 2011 2012P 2013 Pr

2014
P

rov. /

Fuente: célculos Anif con base en Dane.

Consultelo en el home www.anif.co




